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■ “地下鉄で四季を感じる”情報紙 

外の景色が見えない地下鉄の中で四季を感じられたら･･･そ
んな思いから生まれたのが「メトロガイド」です。“地下鉄で四
季を感じる”をコンセプトに、春にはお花見スポット、夏には花
火情報、冬にはイルミネーションや初詣ガイドなど、四季折々
の東京のイベントやスポット情報を発信しています。東京で暮
らす毎日が、少し素敵になる。都市生活者のための「使う」情
報紙です。 

■ 約１５０万人の都市生活者にリーチ 

メトロガイドの発行部数は１００万部。東京メトロ全線（副都心
線除く）の全１３８駅約２５０カ所で配布しています。 

読者は東京を中心に、神奈川、千葉、埼玉にお住まいのアク
ティブな都市生活者です。弊社が行ったアンケート調査によ
ると、回読人数は１．５人。会社で職場の皆さまと、あるいは
自宅へ持ち帰ってご家族で楽しむといった使い方をしていた
だいています。 

■ 幅広い読者層 

メトロガイドは、２０代から６０代まで、老若男女問わず、幅広
い読者の皆さまにお楽しみいただいています。ラックで配布す
るという性質上、情報の収集に積極的な読者が多く、広告を
見て行動を起こしたことがあるという読者が２４％、ときどきあ
るという読者が６９％を占めます。また、保存性も高いため、
継続的な情報到達を図ることができます。 

■ 交通広告とフリーペーパーのメリット 

メトロガイドは、専用のラックを使用して配布しています。奇数月５日（※）に発行し
ていますが、次号の発行日までの１カ月間補充を繰り返しながら配布を続けます。
発行日だけで終わりません。１カ月間露出が続きますので、新聞のスタイルを取り
ながら、“持ち帰ることのできる”交通広告的な特徴を併せ持ちます。中吊り広告、
駅貼り広告などとリンクした立体的な展開も効果的です。 

メトロガイドの媒体特性 

（※2016年は5月2日、7月5日、9月5日、11月5日、12月15日、3月5日発行予定） 



連載「街角イベント＆インフォメーション」 

貴社の商品・サービスをメトロガイドおすすめ情報としてアピール 

①本企画だけの特別価格 １枠150,000円（1ページ11枠）！ 

③楽しい読みもののスタイルにより、読者への高い訴求効果を発揮します！ 

②広告原稿の制作が不要です！ 

■広告料金     150,000円（税別） 

■体裁        １ページ１１枠構成（変更になる場合があります） 

■カラー       ４Ｃ 

■原稿締め切り   発行日の２５日前 

■発行部数     １００万部 

■配布機関      約４週間 

■ご用意いただくもの 

 ①商品のニュースリリース・資料等 

 ②画像データ 1点（４Ｃ） 

 ③住所・電話番号・ＵＲＬ等 

■構成 

 ①エリア/ジャンル、会社名 

 ②メーンタイトル 

 ③サブタイトル（約４５字程度） 

 ④本文（約１８０字程度） 

 ⑤写真下キャプション（約５０字程度） 

 ⑥データ欄（電話番号・住所等） 

 

※本文内容は弊社で製作いたします。 

※ご不明な点は担当者までお尋ねください。 

約
8
9
㎜

 

読者の購買・利用意欲を高めます 

新製品や新サービス、キャンペーン情報のＰＲに、大きな効果を発揮します 

【本企画の特徴】 

【概要】 
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